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โครงสร้างหลักสูตร 
 

หลักสูตรบริหารธุรกิจ สาขาวิชาการตลาด 
ระดับปริญญาตรี(4 ปี) 

  
หลักสูตร 
จ านวนหน่วยกิตรวมตลอดหลักสูตรไม่น้อยกว่า  133  หน่วยกิต 
   
โครงสร้างหลักสูตร 
โครงสร้างหลักสูตร ประกอบด้วยหมวดวิชาศึกษาทั่วไป  หมวดวิชาเฉพาะ  และหมวดวิชาเลือกเสรี  โดยสอดคล้องตาม
ประกาศกระทรวงศึกษาธิการ  เรื่อง เกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับปริญญาตรี  พ.ศ.  2548  ดังนี ้  
  จ านวนหน่วยกิตรวมตลอดหลักสูตรไม่น้อยกว่า 133 หน่วยกิต 
  ก.  หมวดวิชาศึกษาทั่วไป จ านวนไม่น้อยกว่า 30 หน่วยกิต 
   (1) กลุ่มวิชาภาษาและการสื่อสาร  บังคับ                9  หน่วยกิต 
    (2) กลุ่มวิชาสังคมศาสตร์  บังคับ                 3  หน่วยกิต 
    (3) กลุ่มวิชามนุษยศาสตร์ บังคับ                 6  หน่วยกิต 
    (4) กลุ่มวิชาวิทยาศาสตร์กับคณิตศาสตร์  บังคับ      6  หน่วยกิต 
    ข้อก าหนดเฉพาะ เลือกเรียนในกลุ่มวิชาใดอีกไม่น้อยกว่า     6  หน่วยกิต 
 
   ข. หมวดวชิาเฉพาะด้าน  จ านวนไม่น้อยกว่า 97 หน่วยกิต 
    (1) กลุ่มวิชาแกน         45  หน่วยกิต 
    (2) กลุ่มวิชาเฉพาะด้านบังคับ      36  หน่วยกิต 
    (3) กลุ่มวิชาเฉพาะด้านเลือก ไม่น้อยกว่า     9  หน่วยกิต 
    (4) กลุ่มวิชาพื้นฐานวิชาชีพและวิชาชีพ      7  หน่วยกิต 
 
   ค. หมวดวิชาเลือกเสรี 6 หน่วยกิต         
 
การจัดการเรียนการสอน 
 
ก.  หมวดวิชาศึกษาทั่วไป  จ านวนไม่น้อยกว่า 30 หน่วยกิต 
 (1)  กลุ่มวิชาภาษา  จ านวนไม่น้อยกว่า 9 หน่วยกิต 
รายวิชาบังคับ                                      น(ท-ป-ค) 
         1500125 ภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร       3(3-0-6)  
  Thai for Communication  
         1500126 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน                3(3-0-6)  

  English for Everyday Communication   
         1500127   ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารในระดับนานาชาต ิ                3(3-0-6)  
  English for International Communication  



 

27 
 

    
 
 
 
รายวิชาเลือก          น(ท-ป-ค) 
        1500128 ภาษาจีนเพื่อการสื่อสาร       3(3-0-6)  
  Chinese for Communication  
        1500129 สนทนาภาษาจีนเพื่อการท างาน      3(3-0-6) 
  Chinese Conversation for Work  
        1500130 ภาษาญี่ปุ่นเพื่อการสื่อสาร                  3(3-0-6)  

  Japanese for Communication  
        1500131 สนทนาภาษาญี่ปุ่นเพื่อการท างาน                 3(3-0-6)   

  Japanese Conversation for Work  
        1500132 ภาษาประเทศเพื่อนบ้าน       3(3-0-6)  

  Language of Neighboring Country  
 

  (2)  กลุ่มวิชาสังคมศาสตร์  จ านวนไม่น้อยกว่า 3 หน่วยกิต 
รายวิชาบังคับ                             น(ท-ป-ค) 
        2000106  วิถีไทย          3(3-0-6)  

 Thai Living 
    
รายวิชาเลือก                   น(ท-ป-ค) 
        2000107 มนุษย์กับสิ่งแวดล้อม         3(3-0-6)  
  Human and Environment  
        2000108 กฎหมายในชีวิตประจ าวัน                    3(3-0-6)  
  Laws in Daily Life 
        2000109 วิถีชีวิตเศรษฐกิจพอเพียง       3(3-0-6)  

  Sufficiency Economy Ways of Life 
        2000110 การเมืองการปกครองไทย       3(3-0-6)  

  Thai Politics and Government 
        2000111 อาเซียนศึกษา        3(3-0-6)  

  ASEAN Studies  
   

(3)  กลุ่มวิชามนุษยศาสตร์  จ านวนไม่น้อยกว่า 6 หน่วยกิต 
รายวิชาบังคับ                             น(ท-ป-ค) 
        2500109 จริยธรรมและทักษะชีวิต        3(3-0-6)  
  Ethics and Life Skills  
        2500110 สุนทรียภาพของชีวิต        3(3-0-6)  
  Aesthetic Appreciation  
    
รายวิชาเลือก                                          น(ท-ป-ค) 
        2500111 พฤติกรรมมนุษย์กับการพัฒนาตน       3(3-0-6)  
  Human Behavior and Self Development  
        2500112 ทักษะการรูส้ารสนเทศ       3(3-0-6) 
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  Information Literacy  Skills  
        2500113 ทวารวดีศึกษา        3(3-0-6)  
  Dvaravati Studies 
 
  
 
 
(4)  กลุ่มวิชาวิทยาศาสตร์กับคณิตศาสตร์ จ านวนไม่น้อยกว่า 6 หน่วยกิต   
รายวิชาบังคับ          น(ท-ป-ค) 
         4000116 การคิดและการตัดสินใจ       3(3-0-6)  
  Thinking and Decision Making 
         4000117 เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร                 3(3-0-6)  
                   Information and Communication Technology  
    
รายวิชาเลือก                                       น(ท-ป-ค) 
        4000118 คณิตศาสตร์ในชีวิตประจ าวัน                  3(3-0-6)  
  Mathematics in Daily Life  
        4000119 โลกกับวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี                 3(3-0-6)  
  World, Science and Technology  
        4000120 เกษตรในชีวิตประจ าวัน       3(3-0-6) 
  Agriculture in Daily Life  
        4000121 วิทยาศาสตร์การกีฬาเพื่อสุขภาพ      3(3-0-6) 
             Sport Science for Health  
        4000122 การสร้างเสริมสุขภาวะ       3(3-0-6)  

  Health Promotion  
        4000123 นันทนาการเพื่อชีวิต       3(3-0-6)  

  Recreation for Life 
ข้อก าหนด  ให้เลือกเรียนรายวิชาเลือกในกลุม่หมวดวิชาศึกษาทัว่ไปกลุ่มใดก็ได้ จ านวนไม่น้อยกว่า 6 หน่วยกิต 
 
  ข.  หมวดวชิาเฉพาะด้าน  จ านวนไม่น้อยกว่า 97 หน่วยกิต 
  (1)  กลุ่มวิชาแกน จ านวน 45 หน่วยกิต 

รายวิชา       น(ท-ป-ค) 
     1551605 ภาษาอังกฤษธุรกิจ 1       

Business  English 1 
3(3-0-6) 

     1551606 ภาษาอังกฤษธุรกิจ 2 
Business  English 2 

3(3-0-6) 

     2562302 กฎหมายธุรกิจ 
Business  Laws 

3(3-0-6) 

     3521101 หลักการบัญชีช้ันต้น 1 
Principles  of  Accounting 1 

3(2-2-5) 

     3521102 หลักการบัญชีช้ันต้น 2 
Principles  of  Accounting 2 

3(2-2-5) 

     3522301 การบัญชีเพื่อการจัดการ 
Managerial  Accounting 

3(3-0-6) 
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     3531101 การเงินธุรกิจ 
Business  Finance 

3(3-0-6) 

     3541101 
 
รายวิชา 

หลักการตลาด 
Principles  of  Marketing 
 

3(3-0-6) 
 
น(ท-ป-ค) 

     3543101 การบริหารการตลาด 
Marketing  Management 

3(3-0-6) 

     3561101 องค์การและการจัดการ 
Organization  and  Management 

3(3-0-6) 

     3562307 การบริหารการผลิต   
Production  Management 

3(3-0-6) 

     3564201 การจัดการเชิงกลยุทธ์ 
Strategic  Management 

3(3-0-6) 

     3592101 เศรษฐศาสตร์จุลภาค 1 
Micro Economics 1 

3(3-0-6) 

     3592102 เศรษฐศาสตร์มหภาค 1 
Macro Economics 1 

3(3-0-6) 

     3562501 สถิติธุรกิจ 
Business  Statistics 

3(3-0-6) 

   
(2)  กลุ่มวิชาเฉพาะด้านบังคับ จ านวน 36 หน่วยกิต 

รายวิชา       น (ท–ป-ค) 

    3504101 จริยธรรมทางธุรกิจ 
Business Ethics 

3(3-0-6) 

    3542102 การตลาดท้องถิ่น 
Local Marketing 

3(3-0-6) 

    3542103 การบริหารช่องทางการตลาดและห่วงโซ่อุปทาน 
Marketing Channels and Supply Chain Management 

3(3-0-6) 

    3542105 พฤติกรรมผู้บริโภค                    
Consumer Behavior 

3(3-0-6) 

    3542401 การสื่อสารการตลาด 
Marketing Communications 

3(3-0-6) 

    3543102 การวางแผนการตลาด  
Marketing Planning 

3(3-0-6) 

    3543104 การจัดการผลิตภัณฑ์และราคา 
Product and Price Management 

3(3-0-6) 

    3543105 กลยุทธ์การตลาด 
Marketing Strategies 

3(3-0-6) 

    3543109 การตลาดโลก  
Global  Marketing 

3(3-0-6) 

    3543402 การตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์  
Electronic-Commerce Marketing 

3(3-0-6) 

    3544901 สัมมนาทางการตลาด 3(2-2-5) 
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Seminar in Marketing 

    3544902 การวิจัยการตลาดท้องถิ่นสู่สากลเบื้องต้น 
Introduction to Local and Global Marketing Research 
 

3(2-2-5) 

  (3)  กลุ่มวิชาเฉพาะด้านเลือก จ านวนไม่น้อยกว่า 9 หน่วยกิต 
รายวิชา                                                                                 น(ท-ป-ค) 

   3542104 
 
   3542106 
 
   3542301 
 
   3543103 
 
   3543107 
 
   3543110 

การบริหารการค้าส่งและการค้าปลีก 
Wholesaling and Retailing Management 
การจัดซื้อ 
Purchasing 
การบริหารการขาย  
Sales Management 
กลยุทธ์การตลาดส าหรับธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
Marketing Strategy for Small and Medium Enterprises 
การมาตรฐานผลิตภัณฑ์ 
Product Standards 
การจัดการการตลาดบริการ  
Service Marketing Management 
 

3(3-0-6) 
 

3(3-0-6) 
 

3(3-0-6) 
 

3(3-0-6) 
 

3(3-0-6) 
 

3(3-0-6) 
 

            (4)  กลุ่มวิชาพ้ืนฐานวิชาชีพและวิชาชีพ จ านวน 7 หน่วยกิต 
  ให้เลือกเรียนจากแบบใดแบบหนึ่ง ดังนี้ 
    (4.1) แบบฝึกประสบการณ์วิชาชีพ   
รายวิชา                                        น(ชั่วโมง) 

   3544801  การเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาด  
 Pre-practicum in Marketing 

2(90) 

   3544802  การฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาด  
 Professional Internship  in Marketing  
 

5(450) 

                    (4.2) แบบสหกิจศึกษา ประกอบด้วย 

   3544803  การเตรียมสหกิจศึกษา 
 Pre -cooperative Education  

1(45) 
 

   3544804 สหกิจศึกษา 
 Cooperative Education 
 

6(540) 

  ค. หมวดวิชาเลือกเสรี จ านวนไม่น้อยกว่า 6 หน่วยกิต     
ให้เลือกเรียนรายวิชาใด ๆ ในหลักสูตรของมหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม  โดยไม่ซ้ ากับรายวิชา ท่ีเคยเรียนมาแล้ว  และต้องไม่
เป็นรายวิชาที่ก าหนดให้เรียนโดยไม่นับหน่วยกิตรวมในเกณฑ์การส าเร็จการศึกษาของหลักสูตรนี้ 
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ค าอธิบายรายวิชา 
 

หลักสูตรบริหารธุรกิจ สาขาวิชาการตลาด 
ระดับปริญญาตรี(4 ปี) 

 
1. หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

1.1 กลุม่วิชาภาษาและการสื่อสาร  
รายวิชาบังคับ  

รหัสวิชา ชื่อและค าอธิบายรายวิชา น(ท-ป-ค) 
1500125 ภาษาไทยเพ่ือการสื่อสาร 

Thai for Communication 
3(3-0-6) 

การพัฒนาทักษะการใช้ภาษาไทยให้สามารถสื่อสารได้อย่างมีประสิทธิภาพ ความสามารถในการฟังเพื่อจับ
ใจความส าคัญ การอ่านจับใจความ อ่านตีความและอ่านขยายความ  การฝึกพูดในสถานการณ์ต่างๆ การน าเสนอผลการสืบค้น
โดยเน้นกระบวนการทักษะสัมพันธ์ทางภาษา และการเขียนประวัติส่วนตัวประกอบการสมัครงาน   

1500126 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารในชวีิตประจ าวัน    
English for Everyday Communication 

3(3-0-6) 

การพัฒนาทักษะการใช้ภาษาอังกฤษเพื่อการฟัง การพูด การอ่าน และการเขียนที่เกี่ยวข้องกับชีวิตประจ าวัน  
การทักทายและแนะน าตัวเอง การระบุความสัมพันธ์ของสมาชิกในครอบครัว การถามตอบเกี่ยวกับสถานท่ี การเลือกซื้อสินค้า  
การพูดคุยเกี่ยวกับตัวเอง การเชื้อเชิญและการนัดหมาย การขออนุญาต การพูดโทรศัพท์ ตลอดจนการสื่อสารข้ามวัฒนธรรม
โดยใช้ศัพท์ ส านวนและโครงสร้างไวยากรณ์ ได้อย่างถูกต้องเหมาะสมกับสถานการณ์ และการเขียนประวัติส่วนตัว
ประกอบการสมัครงาน   

1500127 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารในระดับนานาชาติ    
English for International Communication  

3(3-0-6) 

การพัฒนาทักษะบูรณาการภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารในบริบทสากล  โดยใช้สื่อสิ่งพิมพ์และอิเล็กทรอนิกส์ 
การซื้อขายสินค้าและบริการ  การให้ค าแนะน าและแสดงความคิดเห็น  การบรรยายเหตุการณ์และประสบการณ์ รวมถึงการ
สร้างความตระหนักในการสื่อสารต่างวัฒนธรรม 

รายวิชาเลือก  
รหัสวิชา ชื่อและค าอธิบายรายวิชา น(ท-ป-ค) 
1500128 ภาษาจีนเพ่ือการสื่อสาร   

Chinese for Communication 
3(3-0-6) 

การพัฒนาทักษะการใช้ภาษาจีนเพื่อการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน การทักทาย การลา การแนะน าตนเองและผูอ้ืน่ 
การกล่าวค าขอบคุณและขอโทษ การสั่งอาหาร เครื่องดื่ม การซื้อของ การถามตอบข้อมูลเกี่ยวกับตนเอง ผู้อื่น และสถานที่ 
การอ่านป้ายประกาศ และการกรอกแบบฟอร์มต่างๆ 

1500129 สนทนาภาษาจีนเพ่ือการท างาน        
Chinese Conversation for Work 

3(3-0-6) 

การพัฒนาทักษะการฟัง การพูดภาษาจีนในสถานการณต์่างๆ ที่เกี่ยวกับการท างาน การอธิบายชีแ้จงเกี่ยวกับ
การปฏิบัติงาน การขอข้อมลู การสนทนาทางโทรศัพท์ การนัดหมาย การสัมภาษณ์ การรับฝากข้อความ เน้นค าศัพท์และ 
ข้อความที่ใช้ในการสนทนาขณะท างาน การเขียนจดหมายสมัครงานและประวัติย่อ 
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รหัสวิชา ชื่อและค าอธิบายรายวิชา น(ท-ป-ค) 
1500130 ภาษาญ่ีปุ่นเพ่ือการสื่อสาร   

Japanese for Communication 
3(3-0-6) 

การพัฒนาทักษะการใช้ภาษาญี่ปุ่นเพื่อการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน การทักทาย การลา การแนะน าตนเองและ
ผู้อื่น การกล่าวค าขอบคุณและขอโทษ การสั่งอาหาร เครื่องดื่ม การซื้อสินค้าและบริการ  การถามตอบข้อมูลเกี่ยวกับตนเอง 
ผู้อื่น และสถานท่ี การอ่านป้ายประกาศ และการกรอกแบบฟอร์มต่างๆ 

1500131 สนทนาภาษาญ่ีปุ่นเพ่ือการท างาน   
Japanese Conversation for Work 

3(3-0-6) 

การพัฒนาทักษะการฟัง การพูดภาษาญี่ปุ่นในสถานการณ์ต่าง ๆ ท่ีเกี่ยวกับการท างาน การอธิบายช้ีแจงเกี่ยวกับ
การปฏิบัติงาน การขอข้อมูล การสนทนาทางโทรศัพท์  การนัดหมาย การสัมภาษณ์   การรับฝากข้อความ เน้นค าศัพท์และ
ข้อความที่ใช้ในการสนทนาขณะท างาน การเขียนจดหมายสมัครงานและประวัติย่อ 

1500132 ภาษาประเทศเพ่ือนบ้าน  
Language of Neighboring Country 

3(3-0-6) 

การพัฒนาทักษะการฟัง พูด อ่าน เขียน ภาษาประเทศเพื่อนบ้าน ภาษาใดภาษาหนึ่ง ส าหรับใช้เป็นเครื่องมือใน
การสื่อสาร ถ่ายทอด แลกเปลี่ยนความคิดเห็นกับผู้อื่นในสถานการณ์ต่าง ๆ ในชีวิตประจ าวันได้ 

1.2 กลุม่วิชาสังคมศาสตร์  
รายวิชาบังคับ  

รหัสวิชา ชื่อและค าอธิบายรายวิชา น(ท-ป-ค) 
2000106 วิถีไทย     

Thai Living 
3(3-0-6) 

วิวัฒนาการและความเปลี่ยนแปลงของสังคมไทยผ่านลักษณะทางภูมิศาสตร์ การตั้งถิ่นฐาน สถาบันทางสังคม
ของไทย ความหลากหลายทางชาติพันธุ์และวัฒนธรรม ภูมิปัญญาไทยและแนวพระราชด าริที่ส่งเสริมการปรับตัวและด าเนิน
ชีวิตแบบไทย สภาพปัญหาและแนวทางการแก้ไขปัญหาสังคมไทย การวิเคราะห์สถานการณ์โลกในปัจจุบันเพ่ือความเข้าใจการ
พัฒนาและการเปลี่ยนแปลงในด้านต่างๆ ของสังคมโลก รวมทั้งการปรับตัวของไทยในสังคมโลก 

รายวิชาเลือก 
รหัสวิชา ชื่อและค าอธิบายรายวิชา น(ท-ป-ค) 
2000107 มนุษย์กับสิ่งแวดล้อม    

Human and Environment 
3(3-0-6) 

ความหมาย  ความส าคัญของสิ่งแวดล้อมและทรัพยากรธรรมชาติ ความสัมพันธ์เชิงระบบระหว่างมนุษย์กับ
สิ่งแวดล้อม ความหลากหลายทางชีวภาพ วิกฤตการณ์ทางสิ่งแวดล้อมและภัยธรรมชาติ เทคโนโลยีที่มีผลกระทบต่อมนุษย์และ
สิ่งแวดล้อม การจัดการทรัพยากรโดยเน้นทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม   

2000108 กฎหมายในชีวิตประจ าวัน   
Laws in Daily Life 

3(3-0-6) 

ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับกฎหมายที่มคีวามสัมพันธ์และจ าเป็นต้องใช้ในชีวิตประจ าวันตามปรากฏการณ์ทางสังคมที่
เปลี่ยนแปลงในสถานการณ์ปัจจุบนั หลักกฎหมายและนติิสัมพันธ์ของกฎหมายมหาชนและกฎหมายเอกชน หลักสิทธิและ
เสรภีาพขั้นพื้นฐานตามกฎหมายรฐัธรรมนญู ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับกฎหมายแพ่งและพาณิชย์ กฎหมายอาญา กฎหมายวิธี
พิจารณาความแพ่ง และกฎหมายวิธีพิจารณาความอาญา การประยุกต์และบรูณาการการใช้กฎหมายให้ได้เป็นผลจริงใน 
ชีวิตประจ าวัน 
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รหัสวิชา ชื่อและค าอธิบายรายวิชา น(ท-ป-ค) 
2000109 วิถีชีวิตเศรษฐกิจพอเพียง   

Sufficiency Economy Ways of Life 
3(3-0-6) 

ความหมาย ลักษณะความส าคัญ แนวคิดทฤษฎีและหลักการของเศรษฐกิจพอเพียง        การพัฒนาเศรษฐกิจ
ของประเทศไทยในอดีตและปัจจุบัน  การน าองค์ความรู้ตามหลักเศรษฐกิจพอเพียงไปใช้ให้เกิดประโยชน์ในชีวิตประจ าวันของ
ตนเองและชุมชน  

2000110 การเมืองการปกครองไทย 
Thai Politics and Government 

3(3-0-6) 

ความหมายและความส าคัญของการเมืองการปกครอง  หลักการทัว่ไปเกี่ยวกับระบอบการเมืองการปกครองของ
ไทย สถาบันและกระบวนการทางการเมืองการปกครองของไทยในปัจจุบัน  การเลือกตั้งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรและการ
ได้มาซึ่งสมาชิกวุฒิสภา การบริหารราชการแผ่นดินของไทยในปัจจบุัน สภาพปัญหา สาเหตุ และแนวทางการแก้ไขปัญหา 
การเมืองการปกครองของไทย ตลอดจนบทบาทการเมืองการปกครองไทยในประชาคมอาเซียน 

2000111 อาเซียนศึกษา 
ASEAN Studies 

3(3-0-6) 

พัฒนาการการรวมตัวของกลุ่มประเทศแบบภูมิภาคนิยม ประวัติศาสตร์และพัฒนาการของอาเซียน สถานภาพ
และบทบาทของประเทศสมาชิกหลังสงครามโลกครั้งท่ีสอง และการเข้าเป็นประเทศสมาชิกของอาเซียน  ความร่วมมือและการ
แข่งขันระหว่างประเทศสมาชิกอาเซียน และระหว่างอาเซียนกับประเทศและกลุ่มประเทศอื่น บทบาทประเทศไทยในเวที
อาเซียน คุณลักษณะของพลเมืองอาเซียน 

1.3 กลุม่วิชามนุษยศาสตร์  
รายวิชาบังคับ  

รหัสวิชา ชื่อและค าอธิบายรายวิชา น(ท-ป-ค) 
2500109 จริยธรรมและทักษะชีวิต 

Ethics and Life Skills 
3(3-0-6) 

แนวคิดเกี่ยวกับชีวิตในมิติปรัชญา ศาสนา และวิทยาศาสตร์ ทฤษฎีทางจริยธรรม หลักจริยธรรมเพื่อการด าเนิน
ชีวิตที่ดีงาม การพัฒนาทักษะชีวิตด้านต่าง ๆ กระบวนการแสวงหาความรู้และพัฒนาปัญญาเพื่อการด ารงตนอยู่ร่วมกันใน
สังคมอย่างสันติสุข 

2500110 สุนทรียภาพของชีวิต 
Aesthetic Appreciation 

3(3-0-6) 

ความหมายและคุณค่าของสุนทรียศาสตร์ด้านทัศนศิลป์ ดุริยางคศิลป์ ศิลปะการแสดง การเสริมสร้างรสนิยม
ด้านสุนทรีย์ เพื่อประโยชน์ในการด ารงชีวิตอย่างมีความสุข และพัฒนาความเป็นมนุษย์ท่ีสมบูรณ์ 

รายวิชาเลือก 
รหัสวิชา ชื่อและค าอธิบายรายวิชา น(ท-ป-ค) 

2500111 พฤติกรรมมนุษย์กับการพัฒนาตน 
Human Behavior and Self Development 

3(3-0-6) 

ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับพฤติกรรมมนุษย์  ปัจจัยพื้นฐานของพฤติกรรมมนุษยด์้านชีววิทยา จิตวิทยา สังคมวิทยา 
และจริยธรรม ความส าคญัในการพัฒนาตนและการเข้าใจบุคคล การปรับตัว การท างานเป็นทีม การจัดการภาวะความขดัแย้ง  
มนุษยสัมพันธ์และการเสริมสร้างความสุขในชีวิต 
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รายวิชาเลือก 

รหัสวิชา ชื่อและค าอธิบายรายวิชา น(ท-ป-ค) 
2500112 ทักษะการรู้สารสนเทศ  

Information Literacy Skills 
3(3-0-6) 

ความหมาย ความส าคัญของสารสนเทศและการรู้สารสนเทศ แหล่งสารสนเทศเพื่อการเรียนรู้ตลอดชีวิต และ
การให้บริการยุคใหม่  การจัดระบบทรัพยากรสารสนเทศ  กลยุทธ์และทักษะการสืบค้นทรัพยากรสารสนเทศแบบออนไลน์ 
(OPAC)  การสืบค้นฐานข้อมูลออนไลน์  หนังสืออิเล็กทรอนิกส์ วารสารอิเล็กทรอนิกส์ และกฤตภาคออนไลน์ แหล่ง
สารสนเทศอ้างอิงประเภทสิ่งพิมพ์และอิเล็กทรอนิกส์ การรวบรวมและประเมินค่าสารสนเทศ การวิเคราะห์และสังเคราะห์
สารสนเทศ เพื่อการน าไปใช้อย่างมีประสิทธิภาพ   การน าเสนอผลการรู้สารสนเทศด้วยการเขียนรายงานทางวิชาการที่มี
คุณภาพ การเขียนอ้างอิงและบรรณานุกรมตามหลักสากลและมีจริยธรรมในการใช้สารสนเทศ 

2500113 ทวารวดีศึกษา   
Dvaravati Studies 

3(3-0-6) 

ความเป็นมาของอาณาจักรทวารวดี  ลักษณะทางภูมิศาสตร์ สังคม เศรษฐกิจ การเมือง การปกครองในสมัย
ทวารวดี ความเจรญิความเสื่อมถอยของอาณาจักรทวารวด ีความส าคัญของอารยธรรม ยคุทวารวดีทีม่ีต่อจังหวัดนครปฐมและ 
ประเทศไทย 

1.4 กลุม่วิชาวิทยาศาสตร์และคณิตศาสตร์  
รายวิชาบังคับ  

รหัสวิชา ชื่อและค าอธิบายรายวิชา น(ท-ป-ค) 
4000116 การคิดและการตัดสินใจ 

Thinking and Decision Making 
3(3-0-6) 

หลักการและกระบวนการคิดของมนุษย์  การพัฒนาลักษณะการคิดและกระบวนการคิด  ความคดิสร้างสรรค ์ 
การคิดเชิงระบบ  การแสวงหาความรู้ทางวิทยาศาสตร์ ตรรกศาสตร์และการใช้เหตุผล การวิเคราะห์ข้อมลูข่าวสาร 
กระบวนการตัดสินใจและการประยุกต์ใช้ในการแก้ปัญหาในชีวิตประจ าวัน 

4000117 เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร 
Information and Communication Technology 

3(3-0-6) 

ความหมายและองค์ประกอบของระบบคอมพิวเตอร์ เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร การใช้เทคโนโลยี
สารสนเทศและการสื่อสารส าหรับการสืบค้นข้อมูล  สาขาประยุกต์ด้านการประมวลผลค า  ด้านตารางค านวณ  ด้านการ
น าเสนอ  ด้านการสื่อสารผ่านเครือข่าย  ระบบความปลอดภัยของเครือข่ายคอมพิวเตอร์  กฎหมายและจรรยาบรรณที่
เกี่ยวข้องกับการใช้งานคอมพิวเตอร์  รวมถึงสุขภาวะของการใช้งานคอมพิวเตอร์  

รายวิชาเลือก 
รหัสวิชา ชื่อและค าอธิบายรายวิชา น(ท-ป-ค) 
4000118 คณิตศาสตร์ในชีวิตประจ าวัน           

Mathematics in Daily Life 
3(3-0-6) 

คณิตศาสตร์พื้นฐานที่ใช้ในชีวิตประจ าวัน สัดส่วน ร้อยละ การค านวณอัตราก้าวหน้าที่ใช้ในการช าระค่าไฟฟ้า
และน้ าประปา การคิดดอกเบี้ย ระบบการผ่อนช าระ สถิติเบื้องต้น  และคณิตศาสตร์ประกันภัย 

4000119 โลกกับวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี   
World, Science and Technology 

3(3-0-6) 

ผลกระทบของวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีที่มีต่อการเปลี่ยนแปลงของโลกในปัจจุบัน  ด้านการพัฒนาชุมชนและ
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ประเทศชาติ ด้านพลังงาน ภาวะโลกร้อน ด้านทรัพยากรธรรมชาติ สิ่งแวดล้อม และภัยธรรมชาติ ด้านการเกษตรและ
อุตสาหกรรมการเกษตร 

รหัสวิชา ชื่อและค าอธิบายรายวิชา น(ท-ป-ค) 
4000120 เกษตรในชีวิตประจ าวัน 

Agriculture in Daily Life 
3(3-0-6) 

เกษตรทฤษฎีใหม่ตามแนวพระราชด ารัสกับปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง  เกษตรอินทรีย์  สารเคมีทางการเกษตร  
การเลือกบริโภคผลผลิตทางการเกษตรอย่างปลอดภัย  และการจัดการผลผลิตทางการเกษตรในระดับครัวเรือน 

4000121 วิทยาศาสตร์การกีฬาเพ่ือสุขภาพ     
Sport Science for Health 

3(3-0-6) 

ประวัติ ความหมาย ขอบข่ายและจุดมุ่งหมายของวิทยาศาสตร์การกีฬา  หลักการ  ประโยชน์ประเภท ข้อควร
ระวังและการป้องกันการบาดเจ็บของการออกก าลังกายและเล่นกีฬา การสร้างเสริมสมรรถภาพทางกาย การปฏิบัติกิจกรรม
กีฬา กติกาการแข่งขัน มารยาทของการเป็นผู้เล่นและผู้ดูที่ดี การสร้างเสริมสุขภาพกายและสุขภาพจิต 

4000122 การสร้างเสริมสุขภาวะ   
Health Promotion 

3(3-0-6) 

เรียนรู้ความส าคัญของสุขภาวะทางด้านร่างกาย อารมณ์ สังคมและจิตวิญญาณ  อาหาร ยา และสมุนไพร 
อนามัยส่วนบุคคลและสิ่งแวดล้อมในชุมชน การสร้างเสริมคุณภาพชีวิต ทักษะส่วนบุคคล และทักษะชีวิตเช่ือมโยงระหว่าง
ตนเองและผู้อื่นให้ด ารงชีวิตในสังคมได้อย่างมีความสุข หลักและวิธีป้องกันควบคุมโรค  หลักการส่งเสริมสุขภาพแบบองค์รวม  
หลักการออกก าลังกายเพื่อสุขภาพ  ตระหนักและเห็นคุณค่าของการออกก าลังกาย สมรรถภาพทางกายและการตรวจสอบ
สุขภาพ 

4000123 นันทนาการเพ่ือชีวิต 
Recreation for Life 

3(3-0-6) 

ความหมาย ความส าคัญ ประโยชน์และขอบข่ายของกิจกรรมนันทนาการ การเลือกกิจกรรมนันทนาการให้
สอดคล้องเหมาะสมกับวัยและโอกาส การน ากิจกรรมนันทนาการไปใช้ในชีวิตประจ าวัน      การเป็นผู้น านันทนาการและการ
จัดค่ายนันทนาการ มารยาททางสังคมในการเข้าร่วมกิจกรรมนันทนาการ  การกิจกรรมนันทนาการส าหรับตนเอง ครอบครัว
และสังคม       

2. หมวดวิชาเฉพาะด้าน 
2.1 กลุม่วิชาแกน  

รหัสวิชา ชื่อและค าอธิบายรายวิชา น(ท-ป-ค) 
1551605 ภาษาอังกฤษธุรกิจ 1   

Business English 1 
3(3-0-6) 

An introduction of Business English course in situations concentrating on inter-office 
communication. Common business vocabulary and expressions through related business topics. 

1551606 ภาษาอังกฤษธุรกิจ 2  
Business English 2 
Pre-requisite: 1551605 Business English 1 

3(3-0-6) 

Worldwide Business transactions both domestic and international trades. Engaging in 
simulated business transactions in various fields and situations, making agendas and minutes, company 
reports, product/service presentations, and business articles. 
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รหัสวิชา ชื่อและค าอธิบายรายวิชา น(ท-ป-ค) 
2562302 กฎหมายธุรกิจ   

Business Laws 
3(3-0-6) 

หลักกฎหมายทั่วไป องค์กรธุรกิจ กฎหมายที่เกี่ยวกับการควบคุมธุรกิจประมวลกฎหมายแพ่งและพาณิชย์ว่าด้วย 
นิติกรรม สัญญา หนี้ และเอกเทศสัญญากฎหมายว่าด้วยหลักประกันสินเช่ือกฎหมายเกี่ยวกับการส่งเสริม การลงทุน การ
คุ้มครองผู้บริโภคและป้องกันการค้าที่ไม่เป็นธรรม กฎหมายเกี่ยวกับการฟื้นฟูกิจการและระงับข้อพิพาททางธุรกิจ 

3521101 หลักการบัญชีชั้นต้น 1  
Principles of Accounting 1 

3(2-2-5) 

ความหมาย และวัตถุประสงค์ของการบัญชี แนวความคิดและหลักการของการจัดท าและน าเสนองบการเงินที่
สมบูรณ์ตามหลักการบัญชีที่รับรองทั่วไป ผู้มีหน้าที่จัดท าบัญชีและผู้ท าบัญชี การวิเคราะห์รายการค้า การบันทึกรายการใน
สมุดบันทึกรายการขั้นต้นและขั้นปลาย การปรับปรุงรายการบัญชี ซึ่งรวมถึงวิธีการคิดค่าเสื่อมราคาและค่าเผื่อหนี้สงสัยจะสูญ 
การจัดท างบการเงินของธุรกิจบริการ โดยครอบคลุมด้านภาษีอาการที่เกี่ยวข้องกับรายการบัญชี และจริยธรรมของผู้ท าบัญชี 

3521102 หลักการบัญชีชั้นต้น 2  
Principles  of  Accounting 2 
รายวิชาท่ีต้องสอบผ่านมาก่อน  :  3521101   หลักการบัญชีชั้นต้น 1 

3(2-2-5) 

วงจรบัญชีของธุรกิจซื้อมาขายไป อุตสาหกรรมขนาดย่อม โดยเน้นถึงระบบบัญชีสินค้า และหลักการบัญชี
เกี่ยวกับเงินสดและเงินฝากสถาบันการเงิน ตั๋วเงินรับ เงินลงทุนในตราสาร ที่ดิน อาคารและอุปกรณ์ ตั๋วเงินจ่าย ส่วนของ
หนี้สินระยะยาวที่ถึงก าหนดช าระภายในหนึ่งปี ส่วนของเจ้าของ รวมถึงการจัดท างบพิสูจน์ยอดเงินฝากธนาคารและระบบ
ใบส าคัญ 

3522301 การบัญชีเพ่ือการจัดการ  
Managerial Accounting 
รายวิชาท่ีต้องสอบผ่านมาก่อน  : 3521102   หลักการบัญชีชั้นต้น 2 

3(3-0-6) 

การเก็บรวบรวมข้อมูล การวิเคราะห์ข้อมูลทางการบัญชีเพื่อน าไปใช้ประโยชน์ในการตัดสินใจด้านการวางแผน
งานและการควบคุมของฝ่ายบริหาร ตลอดจนข้อจ ากัดของการใช้ข้อมูลทางบัญชี   เพื่อการบริหาร โดยเน้นให้นักศึกษามีความ
เข้าใจเกี่ยวกับการจัดท างบแสดงการเปลี่ยนแปลงทางการเงิน และงบกระแสเงินสด การน าผลการวิเคราะห์งบการเงินไปใช้
เพื่อวางแผนและตัดสินใจ การปรับระดับราคา ในงบการเงินด้วยเลขดัชนี แนวความคิดเกี่ยวกับต้นทุน วิธีการบัญชีต้นทุนรวม 
และวิธีการบัญชีต้นทุนผันแปร การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของต้นทุน -ปริมาณ-ก าไร และการจัดท างบประมาณเพื่อการ
วางแผนและการควบคุม 

3531101 การเงินธุรกิจ  
Business Finance 
รายวิชาท่ีต้องสอบผ่านมาก่อน  : 3521101   หลักการบัญชีชั้นต้น 1 

3(3-0-6) 

จุดมุ่งหมายและหน้าที่การบริหารทางการเงิน เทคนิคการวิเคราะห์ทางการเงิน การวางแผนทางการเงิน การ
จัดการทุนหมุนเวียน งบประมาณการลงทุน เงินทุน การจัดหาเงินทุน ต้นทุนและโครงสร้างของเงินทุน นโยบายการจัดสรร
ก าไรและเงินปันผล 

3541101 หลักการตลาด   
Principles of Marketing 

3(3-0-6) 

ความหมาย แนวคิดและความส าคัญของการตลาด สภาพแวดล้อมทางการตลาด ระบบข้อมูลการตลาด การแบ่ง
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ส่วนการตลาดและการเลือกตลาดเป้าหมาย พฤติกรรมผู้บริโภค ส่วนประสมการตลาด ซึ่งประกอบด้วยผลิตภัณฑ์ ราคา การ
จัดจ าหน่าย และการส่งเสริมการตลาด ตลอดจนการปรับไปใช้ในการด าเนินธุรกิจ 

รหัสวิชา ชื่อและค าอธิบายรายวิชา น(ท-ป-ค) 
3543101 การบริหารการตลาด    

Marketing Management  
3(3-0-6) 

ความหมาย ความส าคัญของการบริหารการตลาด บทบาทหน้าที่ของผู้บริหารการตลาด กระบวนการบริหาร
การตลาด การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมการตลาด พฤติกรรมผู้บริโภค ระบบข้อมูลทางการตลาด การวัดและการพยากรณ์
ตลาด การก าหนดตลาดเป้าหมาย การวางแผนการบริหารผลิตภัณฑ์ ราคา การจัดจ าหน่าย และการส่งเสริมการตลาด 

3561101 องค์การและการจัดการ     
Organization and Management 

3(3-0-6) 

ความหมายและประเภทขององค์การ แนวคิดทฤษฎีทางด้านการจัดการ หน้าที่ของการจัดการตั้งแต่การวาง
แผนการจัดโครงสร้างองค์การ การจัดบุคคลเข้าท างาน การอ านวยการและการควบคุม พร้อมทั้งน าทฤษฎีทางด้านการจัดการ
มาประยุกต์ใช้ให้เข้ากับการท างานในองค์การเพื่อการบรรลุวัตถุประสงค์ขององค์การ นอกจากนั้นก็ยังได้ศึกษาในเรื่องการ
จัดการระบบคุณภาพต่างๆ ซึ่งเป็นสิ่งส าคัญต่อการพัฒนาองค์การ 

3562307 การบริหารการผลิต   
Production Management 

3(3-0-6) 

ลักษณะและความส าคัญของการผลิตและการบริการ การตัดสินใจด้านก าลังการผลิต  การเลือกท าเลที่ตั้ง การ
วางผังโรงงาน การวางแผนและควบคุมการผลิต การพยากรณ์ การก าหนดตาราง   การผลิตและการจัดล าดับงาน การจัดซื้อ 
ระบบการควบคุมสินค้าคงเหลอื ระบบการซ่อมและบ ารงุรักษาการวางแผนและควบคุมโครงการ ระบบโลจิสติกสแ์ละซัพพลาย
เชน การควบคุมคุณภาพและปริมาณการผลิต 

3562501 สถิติธุรกิจ   
Business Statistics 

3(3-0-6) 

ความหมายของสถิติ ขอบเขตและประโยชน์ของสถิติ สถิติที่ใช้ในชีวิตประจ าวัน ข้ันตอนในการใช้สถิติเพื่อการ
ตัดสินใจ ความน่าจะเป็นเบื้องต้น ตัวแปรสุ่มและการแจกแจงความน่าจะเป็นของตัวแปรสุ่ม การแจกแจงค่าที่ได้จากตัวอย่าง 
การประมาณค่า การทดสอบสมมุติฐาน การวิเคราะห์ด้วยสาขาคอมพิวเตอร์ 

3564201 การจัดการเชิงกลยุทธ์                        
Strategic Management 

3(3-0-6) 

แนวคิดการวางแผนและการบริหารเชิงกลยุทธ์ ขอบเขต หน้าที่ ลักษณะและกระบวนการการจัดการเชิงกลยุทธ์ 
การวิเคราะห์สภาพแวดล้อม การด าเนินกลยุทธ์ ให้เหมาะสมกับองค์การและสภาพแวดล้อม แนวทางการน ากลยุทธ์ไปปฏิบัติ 
รวมทั้งการควบคุมและประเมินผล เพื่อให้องค์การสามารถปรับตัวให้ทันกับการเปลี่ยนแปลงของสภาพแวดล้อม ซึ่งจะน าไปสู่
การเสริมสร้างศักยภาพแห่งการแข่งขัน 

3592101 เศรษฐศาสตร์จุลภาค 1  
Micro-economics 1 

3(3-0-6) 

ความหมายของเศรษฐศาสตร์ ปัจจัยการผลิต พฤติกรรมของผู้บริโภค พฤติกรรมของผู้ผลิต  อุปสงค์ อุปทาน 
การก าหนดราคาในตลาด ประเภทต่าง ๆ ของการจัดสรรค่าตอบแทนให้แก่ปัจจัยการผลิต  ในรูปค่าเช่า ค่าจ้าง ดอกเบี้ยและ
ก าไร บทบาทของรัฐในทางเศรษฐกิจโดยทั่วไป 

3592102 เศรษฐศาสตร์มหภาค 1                     
Macro-economics 1 

3(3-0-6) 
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พฤติกรรมของปัจจัยทางเศรษฐกิจต่าง ๆ ซึ่งเป็นตัวก าหนด รายได้ประชาชาติ เช่น พฤติกรรมส่วนรวมของการ
บริโภค การออม การลงทุน บทบาทของรัฐบาล การว่าจ้างท างาน ระดับเงินเฟ้อ เงินฝืด การคลัง นโยบายการเงิน การค้า
ระหว่างประเทศ และการพัฒนาเศรษฐกิจ 

2.2 กลุ่มวิชาบังคับเฉพาะด้าน 
รหัสวิชา ชื่อและค าอธิบายรายวิชา น(ท-ป-ค) 
3504101 จริยธรรมทางธุรกิจ                           

Business Ethics 
3(3-0-6) 

แนวคิดที่มาของจริยธรรมและเหตุผลที่ธุรกิจต้องมีจริยธรรม รวมทั้งการสร้างจริยธรรมในองค์การธุรกิจ เน้น
จริยธรรมของผู้บริหาร สร้างความตระหนักถึงความเป็นผู้ให้และมีจิตอาสาผ่านกิจกรรมและศึกษากรณีตัวอย่างประกอบ 

3542102 การตลาดเพ่ือท้องถิ่น 
Local Marketing 

3(3-0-6) 

ความหมาย ความส าคัญ การวิเคราะห์สภาพแวดล้อม ค้นหาศักยภาพของชุมชน เพื่อการก าหนดกลยุทธ์
การตลาดในการตอบสนองความต้องการของตลาดท้องถิ่น และพร้อมพัฒนาสู่สากล 

3542103 การบริหารช่องทางการตลาดและห่วงโซ่อุปทาน 
Marketing Channel and Supply Chain Management 

3(3-0-6) 

ความหมาย  ความส าคัญของการบริหารช่องทางการตลาดและห่วงโซ่อุปทาน การวางแผนเลือกคนกลางและ
บริหารช่องทางการตลาด  การจัดหาวัตถุดิบและสินค้า  การกระจายสินค้าและกรรมสิทธิ์ การบริหารการขนส่ง การจัดการ
คลังสินค้าระบบสารสนเทศ และการบริการลูกค้า ทั้งระดับท้องถิ่นและระดับสากล 

3542105 พฤติกรรมผู้บริโภค 
Consumer  Behavior 

3(3-0-6) 

ความหมาย แนวคิดและแหล่งข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมผู้บริโภค ปัจจัยที่มีผลต่อความต้องการและกระบวนการ
ตัดสินใจซื้อและใช้ผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภค เพื่อใช้ในการวางแผนการตลาดให้ตรงตามความต้องการของตลาดเป้าหมาย 

3542401 การสื่อสารการตลาด 
Marketing  Communication 

3(3-0-6) 

ความหมายและความส าคัญของการสื่อสารการตลาด การวางแผนกลยุทธ์การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 
ด้วยสื่อร่วมสมัย เพื่อสร้างสร้างความสัมพันธ์ที่ดีระหว่างธุรกิจกับลูกค้าและสังคม 

3543102 การวางแผนการตลาด  
Marketing  Planning   

3(3-0-6) 

ความหมาย ความส าคัญ วัตถุประสงค์ของการวางแผนการตลาด การวิเคราะห์สถานการณ์ปัจจบุัน การวิเคราะห์
สภาพแวดล้อม  การก าหนดกลยุทธ์และกลวิธีการตลาด และการเขียนแผนการตลาด เพื่อการน าเสนอสินค้าและบริการ ให้
สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของธุรกิจทุกระดับตลาด โดยใช้วิสาหกิจชุมชนและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมเป็น
กรณีศึกษา 

3543104 การจัดการผลิตภัณฑ์และราคา  
Product  and  Price  Management 

3(3-0-6) 

บทบาทความรับผิดชอบของผู้บริหารผลิตภัณฑ์และราคา แนวคิดและปัจจัยที่มีผลต่อการบริหารผลิตภัณฑ์และ
ราคา กระบวนการบริหาร การก าหนดกลยุทธ์ผลิตภัณฑ์และราคาอย่างมีประสิทธิภาพ 

3543105 กลยุทธ์การตลาด  
Marketing Strategy                                   

3(3-0-6) 

ความหมายและความส าคัญของกลยุทธ์การตลาด ระดับกลยุทธ์การตลาด การกลยุทธ์ส่วนประสมการตลาดเพื่อ
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ตอบสนองวัตถุประสงค์ของธุรกิจในการแสวงหาโอกาสตลาด รักษาตลาดและขยายตลาด เพื่อเพิ่มขีดความสามารถทางการ
แข่งขันในตลาดไร้พรมแดน   

รหัสวิชา ชื่อและค าอธิบายรายวิชา น(ท-ป-ค) 
3543109 การตลาดโลก  

Global  Marketing 
3(3-0-6) 

หลักการ แนวคิด การวิเคราะห์บริบท การวิจัยตลาด การจัดการเทคโนโลยีสารสนเทศ การ บูรณาการก าหนดกล
ยุทธ์การตลาดเพื่อตอบสนองความต้องการของตลาดระดับโลก 

3543402 การตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์   
Electronic Commercial  Marketing 

3(3-0-6) 

ความหมาย ความส าคัญของการตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ การก าหนดกลยุทธ์การตลาด การปรับใช้ระบบ
สารสนเทศการตลาด  เพื่อการตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์และการใช้ประโยชน์เครือข่ายทางสังคมส าหรับปฏิบัติงาน
การตลาด 

3544901 สัมมนาทางการตลาด 
Seminar in Marketing 

3(2-2-5) 

วิเคราะห์  ปญัหาและแนวทางการแก้ไขปัญหาของธุรกิจ เพื่อให้ประสบความส าเร็จ โดยการมีส่วนร่วมของผู้ประกอบการ
วิสาหกิจชุมชนและวสิาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 

3544902 การวิจัยตลาดท้องถิ่นสู่สากลเบื้องต้น 
Introduction to Local and Global Marketing  Research                                        

3(2-2-5) 

ความหมายและความส าคัญของการวิจัยตลาดท้องถิ่น กระบวนการวิจัย เพื่อการแสวงหาโอกาสและวิธีการแก้ไขปัญหาของ
ตลาดท้องถิ่นเพื่อยกระดับสู่สากล 

2.3 กลุ่มวิชาเฉพาะด้านเลือก 
รหัสวิชา ชื่อและค าอธิบายรายวิชา น(ท-ป-ค) 
3542104 บริหารการค้าส่งและค้าปลีก               

Wholesaling and Retailing Management 
3(3-0-6) 

                ศึกษาความหมาย ความส าคัญ หน้าที่ ประเภท รูปแบบและแนวโน้มของการค้าส่งและค้าปลีก  การวางแผนกล
ยุทธ์การซื้อและขายผลิตภัณฑ์ของผู้ค้าส่งและค้าปลีก 

3542106 การจัดซ้ือ 
Purchasing 

3(3-0-6) 

ศึกษาความหมาย ความส าคัญ ของการจัดซื้อ ศึกษาหลักการ และการบริหารเกี่ยวกับการจัดซื้อ การจัดรูป
องค์การ วิธีการซื้อแบบต่าง ๆ นโยบายการซื้อหรือผลิตเอง การก าหนดและการตรวจสอบคุณภาพ  การก าหนดจ านวนท่ีจะซื้อ
การพิจารณาและการก าหนดจังหวะเวลาในการซื้อ  การเลือกแหล่งขายการเจรจาต่อรอง การขายพัสดุอุปกรณ์ที่ไม่ใช้แล้วใน
กิจการ  และการซื้อจากต่างประเทศ 

3542301 การบริหารการขาย  
Sales Management 

3(3-0-6) 

ความหมาย ความส าคัญ ความรับผิดชอบ เทคนิคการบริหารการขายในส่วนของการจัดองค์การ  การรับสมัครและคัดเลือก
พนักงานขาย  การฝึกอบรม  การก าหนดเขตการขาย  การก าหนดโควตา  การจ่ายค่าตอบแทน  การประเมินผลพนักงานขาย 
และจรรยาบรรณของผู้บริหารการขาย 
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รหัสวิชา       ชื่อและค าอธิบายรายวิชา น(ท-ป-ค) 
3543103 กลยุทธ์การตลาดส าหรับธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 

Marketing Strategy for Small and Medium Enterprises 
3(3-0-6) 

     ศึกษาความหมาย ความส าคัญ รูปแบบการด าเนินงานและการก าหนดกลยุทธ์การตลาดส าหรับธุรกิจขนาดกลาง และ
ขนาดย่อมประเภทต่าง ๆ เพื่อสร้างโอกาสและการแข่งขันทางการตลาดรวมถึงจรรยาบรรณของผู้ประกอบการ 

3543107 การมาตรฐานผลิตภัณฑ์ 
Product Standards 

3(3-0-6) 

ศึกษาความหมาย ความส าคัญ องค์ประกอบและประเภทของการมาตรฐานผลิตภัณฑ์ บทบาทขององค์การในการก าหนด
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ และการบริหารมาตรฐานผลิตภัณฑ์เพื่อการพัฒนาธุรกิจ 

3543110 การจัดการการตลาดบริการ 
Service Marketing Management 

3(3-0-6) 

ความหมายความส าคัญของธุรกิจบริการประเภทของธุรกิจบริการการจัดการ อุปสงค์และอุปทานบริการสภาพแวดล้อม 
พฤติกรรมและกระบวนการตัดสินใจซื้อบริการคณุภาพบริการ ความล้มเหลวและการฟื้นคืนบริการ และ   กลยุทธ์เพื่อพัฒนา 
ธุรกิจบริการ 

2.4 กลุ่มวิชาพ้ืนฐานวิชาชีพและวิชาชีพ 
ก. แบบฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 

รหัสวิชา ชื่อและค าอธิบายรายวิชา น(ท-ป-ค) 
3544801 การเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาด 

Pre-practicum in Marketing 
2(90) 

จัดให้มีกิจกรรมเพื่อเตรียมความพร้อมของผู้เรียนก่อนออกฝึกประสบการณ์วิชาชีพเสริมสร้างคุณลักษณะและ
ประสบการณ์ที่เหมาะสมกับวิชาชีพ  โดยการฝึกปฏิบัติธุรกิจแบบครบวงจรอย่างเป็นระบบ  ทั้งการวางแผนงาน น าแผนงานไป
ปฏิบัติและติดตามผล รวมทั้งการเสริมสร้างบุคลิกภาพนักการตลาด 

3544802 การฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาด 
Professional Internship in Marketing 

5(450) 

 รายวิชาที่ต้องสอบผ่านมาก่อน  :3544801 การเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาด 
จัดให้ออกฝึกประสบการณ์วิชาชีพด้านการตลาดในสถานประกอบการทั้งภาคเอกชนและรัฐบาล  โดยมี

ผู้บังคับบัญชาและอาจารย์ดูแลและให้ค าแนะน า 

ข. แบบสหกิจศึกษา 
รหัสวิชา ชื่อและค าอธิบายรายวิชา น(ท-ป-ค) 
3544803 การเตรียมฝึกสหกิจศึกษา 

Pre-cooperative  Education 
1(45) 

จัดให้มีกิจกรรมเตรียมความพร้อมของผู้เรียนก่อนเข้าสู่โครงการสหิจศึกษา เพื่อเสริมสร้างคุณลักษณะและ
ประสบการณ์ที่เหมาะสม โดยฝึกปฏิบัติธุรกิจแบบครบวงจรอย่างเป็นระบบ ทั้งการวางแผนงาน น างานไปปฏิบัติและติดตาม
ผล รวมทั้งการเสริมสร้างบุคลิกภาพนักการตลาด 
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รหัสวิชา ชื่อและค าอธิบายรายวิชา น(ท-ป-ค) 
3544804 สหกิจศกึษา 

Cooperative Education 
6(540) 

 รายวิชาที่ต้องสอบผ่านมาก่อน :3564803 การเตรียมฝึกสหกิจศึกษา 
จัดให้ออกฝึกประสบการณ์วิชาชีพด้านการตลาดในสถานประกอบการทั้งภาคเอกชนและรัฐบาล  โดยมี

ผู้บังคับบัญชาและอาจารย์ดูแลและให้ค าแนะน า 

3. หมวดวิชาเลือกเสรี 
ให้เลือกเรียนรายวิชาใด ๆ ในหลักสูตรของมหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม  โดยไม่ซ้ ากับรายวิชาที่เคยเรียนมาแล้ว  

และต้องไม่เป็นรายวิชาที่ก าหนดให้เรียนโดยไม่นับหน่วยกิตรวมในเกณฑ์การส าเร็จการศึกษาของหลักสูตรนี้ 
 

*************** 
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